


Обратился к нам с запросом на привлечение 
новых заявок и максимальное снижение
их стоимости

Лиды, CPL Яндекс.Директ Июль – декабрь 2022 года



Новый бренд с низкой 
узнаваемостью. Медийные 
активности клиентом почти 
не ведутся 

Большое количество крупных 
конкурентов с большой 
медийной активностью и 
узнаваемостью 

Высокий CPL и недостаточное 
количество заявок в начале 
продвижения

Низкое качество лидов. 
Неплатежеспособная 
аудитория, не целевая 
аудитория





Из-за отсутствия брендового спроса
и высокой конкуренции основной 
упор был сделан на Сетевые кампании
и Мастер кампаний
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Для увеличение качества и количества лидов было принято решение 
разработать и внедрить квиз. Вопросы марквиза разрабатывались 
совместно с клиентом. Уже на моменте прохождения квиза пользователю 
помогают определиться с направлением в IT.



Увеличился CR по сравнению 
с посадкой на лендинг

Появилась возможность сегментировать 
аудиторию на этапе заявки, что значительно 
облегчило работу отдела продаж за счет 
встраивания скрипта клиента в квиз

Уменьшилось количество нецелевых 
заявок и неплатежеспособных клиентов



Июль -
Август

Сентябрь Октябрь Ноябрь Декабрь Июль -
Август 

Сентябрь Октябрь Ноябрь Декабрь 

За время работы нам удалось увеличить количество лидов
более чем в 11 раз, а стоимость лида снизить в 3 раза


