


О КОМПАНИИ

•

•

•



ЗАДАЧИ НА ПРОЕКТЕ

Рост дохода. 

Рост объема продаж билетов через сайт Unitiki

Снижение или удержание ДРР

Повышение эффективности фидов

Расширение аудитории, увеличение SOI

Поиск и масштабирование рабочих гипотез



Объем фида

ВЫЗОВЫ И РИСКИ

•

•

•

•

Вызовы Риски
•

•

•

•



РЕШЕНИЯ
Упор на динамические кампании 

Переработка подхода к фидам

Масштабирование офферов через генерацию:

Тестирование новых инструментов Яндекса



Оптимизация 
по ДРР

КАКИЕ ИНСТРУМЕНТЫ ИСПОЛЬЗОВАЛИ
DSA с кастомным фидом
для охвата

ChatGPT для улучшения 
офферов

Автоматизация
и оптимизация фидов

Тестирование стратегий 
аукциона и SOI

Сравнение моделей 
атрибуции



РАЗДЕЛЕНИЕ ФИДОВ НА АВТОМАТИЧЕСКИ 
ОБНОВЛЯЕМЫЕ И КАСТОМНЫЕ

Фид по товарам 
на сайте

Генерируемый 
кастомный фид

Для аккаунта были подготовлены два вида фидов:



ГЕНЕРАЦИЯ ОФФЕРОВ ЧЕРЕЗ CHATGPT

ШАГ 1. ШАГ 2.
Частота показов по направлениям 
выросла, потому что система 
Яндекса считает каждый
из сгенерированных офферов фида
уникальным

Применение ИИ в работе 
с заголовками и текстами позволило 
ускорить разработку в 5 раз

РЕЗУЛЬТАТ



ЧТО ДАЛА ИИ-ГЕНЕРАЦИЯ ТЕКСТОВ

•

•

•

Автоматизированная генерация 
текстов позволила: До

После



СРАВНЕНИЕ АТРИБУЦИЙ: «АВТОМАТИЧЕСКАЯ»  
ИЛИ «ПОСЛЕДНИЙ ЗНАЧИМЫЙ ПЕРЕХОД»
ЧТО СДЕЛАЛИ РЕЗУЛЬТАТ

Автоматическая атрибуция отработала лучше:
• на 79% больше конверсий 
• на 95% больше дохода
• ДРР выше всего на 2% 

Данные за период 11.12.2024 - 15.01.2025



ДИНАМИЧЕСКИЕ МЕСТА НА ПОИСКЕ (ДМП)

Данные за период 03.02.2025 - 26.02.2025

КАК РАБОТАЕТ РЕЗУЛЬТАТЫ
• +13,5% конверсий и +13,4% дохода от общего объема*

• CPC ниже на 40%, а средняя позиция показов за месяц: 2
Причины: конкуренция на уровне динамических мест
на поиске пока что низкая, так как инструмент на стадии 
тестирования и не используется повсеместно

При этом спецразмещение осталось таким же эффективным



ВЫВОДЫ И ИНСАЙТЫ
•

•

•

•

•

В январе спрос оставался высоким за счет праздников, но доход снизился на 30% 
из-за снижения расхода после 12 января. В феврале спрос упал на 20%, однако доход 
сократился лишь на 17% благодаря возвращению к плановому SOI и оптимизации ставок


