
E-PROMO TOOLS
Для маркетологов на стороне брендов, 
рекламодателей и агентств



Анализатор 
конкурентов
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• анализировать УТП конкурентов;
• анализировать активность конкурентов 

и оптимизировать маркетинговые бюджеты 
и периоды размещений

• отслеживать и фиксировать изменения 
в маркетинговой коммуникации конкурентов

• анализировать рекламную стратегию конкурентов 
в разрезе гео, времени, спецпредложений.

#1. АНАЛИЗАТОР КОНКУРЕНТОВ

ДЛЯ ЧЕГО НУЖЕН

Автоматически собираем рекламную выдачу конкурентов в поисковых системах

до 30%
сокращение времени специалистов
на аналогичные задачи

ПРИМЕР EXCEL-ОТЧЕТА – РЕЗУЛЬТАТА 
АНАЛИЗА РЕКЛАМНОЙ ВЫДАЧИ
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Коллеги из E-Promo буквально за несколько 
дней разработали, протестировали 
и запустили в бой кастомный отчет
по аналитике конкурентов в выдаче. 
Инструмент ежедневно экономит нашим 
специалистам несколько часов рабочего 
времени на сбор данных. 
А у наших клиентов теперь всегда под рукой 
автоматизированный и детальный отчет 
с мониторингом рекламной выдачи».

#1. ОТЗЫВ

Егор Кожевников

«



Сбор данных 
из Wordstat
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#2. СЕРВИС СБОРА ДАННЫХ ИЗ WORDSTAT

Автоматически собираем статистику по истории запросов (сезонность), 
сегментированную в разрезе устройств, гео и периоду. Наиболее точный инструмент для 
планирования digital-размещения на рынке РФ, исследования спроса и узнаваемости

Полностью автономен

В 1,5 раза быстрее аналогов*

Интегрируется с другими 
решениями E-Promo tools

ОСОБЕННОСТИ
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• Оценить динамику частоты запросов конкурентов мебельной отрасли в городах присутствия
• Выделить лидеров и оценить динамику роста небольших конкурентов после ухода Икеа

Цель

• Подготовлен отчет по динамике частоты запросов конкурентов (10+) в каждом городе 
присутствия (20+). Сбор данных по сезонности занял менее часа

• Оценены и выделены быстрорастущие конкуренты, на основании этих данных 
проанализированы УТП и рекламные предложения. В дальнейшем, эти данные легли
в основу новой маркетинговой стратегии для продвижения в каждом городе, учитывая 
особенности региона и присутствия конкурентов

Результаты

#2. КЕЙС: ПРОДВИЖЕНИЕ 
ФЕДЕРАЛЬНОГО МАГАЗИНА МЕБЕЛИ



Аналитика сайтов 
конкурентов
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#3. СЕРВИС ПО АНАЛИТИКЕ САЙТОВ КОНКУРЕНТОВ

Обновляемый дэшборд с данными с сайтов конкурентов в разрезе категорий, 
подкатегорий, цен, наличия акций, гео и прочих показателей. 

10+ параметров для анализа

Возможность создать отчет 
в формате любой 
СУБД / передачи по API

• Редактирование и проработка специальных 
предложений (акции, скидки) в зависимости 
от предложений конкурентов

• Ведение базы данных для отслеживания различных 
УТП конкурентов в динамике

• Выстраивание ценовой политики, отталкиваясь 
от конкурентов

• Оценка % схожести и расхождений 
в ассортименте

ДЛЯ ЧЕГО НУЖЕН ОСОБЕННОСТИ
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#3. СЕРВИС ПО АНАЛИТИКЕ САЙТОВ КОНКУРЕНТОВ



Создание
и модификация 
фидов
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Создаем фид на основе данных сайта и модифицируем его под любые рекламные 
площадки и типы бизнеса. Дополнительно генерируем уникальный дизайн креативов 
за счет добавления оверлея.

Автообновление фидов по заданной 
частоте ( 1 раз в сутки/1 раз в час)

Возможность сегментирования фида 
на категории

• Использование данных о товарах с сайта в 
динамических рекламных кампаниях в каналах Paid 
Social, Paid Search, классифайдах 
и на маркетплейсах

ДЛЯ ЧЕГО НУЖЕН ОСОБЕННОСТИ

#4. СЕРВИС ДЛЯ СОЗДАНИЯ
И МОДИФИКАЦИИ ФИДОВ

Генерация уникального дизайна 
креативов с учетом брендбука 
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Команда E-Promo помогла нам с нуля сгенерировать 
фид по данным сайта. Благодаря этому инструменту 
мы сократили трудозатраты на создание кампаний
и освободили время для более приоритетных задач. 
Отдельное удовольствие — уверенность
в актуальности рекламных материалов».

#4. ОТЗЫВ

Команда СберМаркетинг

«
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myTargetПлощадка
Сентябрь 2022Период

#4. КЕЙС: ПРОДВИЖЕНИЕ ФРАНЦУЗСКОГО 
БРЕНДА ПАРФЮМЕРИИ И КОСМЕТИКИ

Динамическая рекламная кампанияФормат

При использовании фида с оверлеями результаты по показателям CTR, CR, 
ДРР будут лучше, чем при использовании стандартного фида

Гипотеза

Результаты А/B тестирования кампании с обогащенным фидом :Результаты

+30%
рост CTR

+22%
рост CR

-11%
снижение ДРР
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Яндекс ДиректПлощадка
11.01.2023-11.02.2023Период

#4. КЕЙС: ПРОДВИЖЕНИЕ КРУПНОГО 
ИНТЕРНЕТ-МАГАЗИНА САНТЕХНИКИ, 
МЕБЕЛИ И БЫТОВОЙ ТЕХНИКИ

Товарная КампанияФормат

Запуск рекламной кампании по фиду улучшит показатели всего 
небрендового размещения клиента (анализируем CPO, AOV, ДРР)

Гипотеза

Цифры кампании по фиду:Результаты

-23%
снижение ДРР

+18%
рост AOV

-11%
снижение CPO



Создание
скриншотов
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#5. СЕРВИС ПО СОЗДАНИЮ СКРИНШОТОВ

Инструмент для формирования отчетности по рекламным размещениям. 
Автоматически собираем скриншоты  рекламной выдачи по заданным условиям в режиме 
реального времени на поиске Яндекс.Директа.*

70+ часов экономии работы в месяц**

>10 мин на формирование полного 
набора скриншотов

• ищет на первых позициях под поисковой строкой Яндекса
• анализирует определенные города
• раскрывает календарь на ПК для подтверждения даты и 

времени снятия скриншота
• учитывает обязательное вхождение или исключение 

определенных слов в текстах. Это необходимо в случае, 
если запущено несколько объявлений ротацию.  Добавляя 
или исключая нужный текст/фрагмент, можно получить 
скриншоты по одной из кампаний или по обеим сразу 

ВОЗМОЖНОСТИ СЕРВИСА: ОСОБЕННОСТИ

*
**

На текущий момент работаем с рекламной выдачей в Яндекс.Директе. В планах расширить количество площадок
При загрузке по аналогичным задачам на уровне специалиста в агентстве
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Сервис хорошо работает, быстро 
находит скриншоты, удобно, что 
не надо по отдельности искать 
каждое объявление. Можно один 
раз загрузить файл на всю 
рекламную кампанию и сервис 
сразу выгрузит скрины 
по всем объявлениям».

#5. ОТЗЫВ

Media Instinct Group 

«



КОНТАКТЫ

tools@e-promo.ru 

Москва
Ул. Бутырский Вал, д 10

Нижний Новгород
Ул.Алексеевская 6/16, 5 этаж.

Санкт-Петербург
Ул. Гражданская 13-15
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