
Как новому бренду 
чая выйти в онлайн
и увеличить свою 
долю в 5 раз



О бренде Новый бренд чая премиального сегмента, в приоритете 
которого высокая эстетика, стабильное качество 
и вариации вкусов от классики до уникальных купажей
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О продукте Контекст

Задачи Инструменты



Оптимизация 
контента
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• Создали rich–контент
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•

•

Обеспечили рост продаж через совершенствование 
карточек товаров:



Реклама внутри 
маркетплейса Ozon

Товарное 
продвижение

Медийная
реклама
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Результаты Обеспечили общий прирост продаж на 300% в рублях 
и 200% в единицах товара, добились 4,5-кратного 
роста количества уникальных посетителей и числа 
добавлений товаров в корзину за счет комплексной 
оптимизации карточек товаров и рекламного 
продвижения Ozon



Результаты Увеличили долю в категории «чай в пакетиках» 
с 0,1% до 0,5% в предновогодний период (декабрь) 
за счет активного продвижения и продажи 
новогодних наборов. В январе сохранили долю 
на уровне 0,4%

Рост Х5 Удержание Х4
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Выводы

Продажа сезонных наборов —
перспективная и прибыльная ниша. 
Для успешного запуска мы рекомендуем:



«Выход в консервативную 
и сложившуюся нишу чая – это вызов 
для молодого бренда, но мы уверены, 
что превосходное качество нашего 
продукта и высокий профессионализм 
партнеров позволят нам брать новые 
вершины»
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